
消失的16与硬刚苹果的⼩⽶17，雷军⼩⽶藏了哪
些⼩⼼思？

 

这⼏天被⼀个消息炸到，⼤⼤的⼩⽶17⼏个字，让我懵逼了⼀秒。

等等，17？那⼩⽶16去哪了？

我的第⼀反应就是：⼩⽶又跳号了？上⼀次还是2018年，⼩⽶直接跳过了7，发布的
8。这操作，这节奏，是又要搞⼤事情啊。

果然，仔细⼀读，跳号的原因，雷军和卢伟冰都说得明明⽩⽩：就是要硬刚
iPhone17。

⽤卢伟冰的原话来说，⼩⽶17是“⼩⽶⼿机数字系列史上最重⼤的⼀次跃迁”，⽐上⼀
代提前了⼀个⽉发布，就是为了实现“同代同级直⾯iPhone”的策略。

雷军也转发并表⽰：“⼩⽶17系列，产品⼒跨代升级，全⾯对标iPhone，正⾯迎战！”

好家伙，好家伙。这⼀波操作，真是把我的好奇⼼拉到了满级。消失的16，真的藏着
⼩⽶⼲翻苹果的野⼼？

小宇



16哪去了？2025年的雷军野⼼勃勃  

对于“⼩⽶16”的失踪，⼩⽶官⽅给得理由相当直接粗暴——就是为了“精准狙击”
iPhone17。

这可不是我胡说，是⼩⽶集团总裁卢伟冰在直播⾥亲⼜认的。

他说，尽管承认“苹果依然很出⾊”，但⼩⽶17系列“依然很有信⼼”，才会“同代同级直
⾯iPhone”。

这番话，听着就很燃。当然，更燃的是⼩⽶17系列的产品本⾝。

⾸先，⼩⽶17系列将包括⼩⽶17、⼩⽶17 Pro、⼩⽶17 Pro Max三款机型。⽽且，据卢
伟冰爆料，这三款⼿机将全球⾸发第五代骁龙8⾄尊版移动平台——光这⼀点，就⾜以让⼈
期待了。

对于三款机型，⼩⽶也是颇费⼼思：

⼩⽶17： 被卢伟冰称为“史上最强标准版旗舰，全⽅位⼤升级，加量不加
价”，看起来是想⽤⾼性价⽐的策略来撼动iPhone的市场。



⼩⽶17 Pro和⼩⽶17 Pro Max： 这两款则是⼩⽶向超⾼端市场进军的⼒作，
卢伟冰称它们“核⼼技术⼤跨越，向超⾼端持续上探”，特别是⼩⽶17 Pro 
Max，“将是⼩⽶史上最强⼤的巅峰科技影像旗舰”。

⽽且，⼩⽶17 Pro和⼩⽶17 Pro Max这次还玩起了外观个性化。它们都会搭载⼀个叫
“妙享背屏”的⼩屏幕，说是镶嵌在后摄模组上。

这个⼩背屏能⼲嘛呢？官⽅的说法是，除了显⽰时间，还能提供拍照预览，甚⾄⽀持⼩
⽶汽车App，感觉是想给⼈车家⼀体化交互开拓新场景的应⽤。

当然，除了产品⼒的硬核升级，⼩⽶跳过16直接上17，还有更深层次的考量。

卢伟冰也解释了，⼩⽶过去五年，累计投⼊了超1000亿⼈民币⽤于研发，未来五年还
将加码到2000亿。

这意味着什么？意味着⼩⽶正在疯狂砸钱搞技术创新，不⽢于平庸。卢伟冰也说了，⼩
⽶17系列⾥“肯定有⼀些不⼀样的新东西”，来避免现在⼿机的“⽆聊感”。

这种打破常规的跳号命名，与其说是取巧，不如说是⼀种策略上的⾃信和产品上的硬⽓
——既然产品⼒能对标，那命名上就直接撞车，让消费者⼀看就懂，你和我就是同⼀个量级
的对⼿！



“同代对标”，⼩⽶要和苹果⼀决⾼下  

⼩⽶16的消失，看似有点迷。其实，雷军的⼩⼼思，藏得很深。

我们先捋⼀下命名这档⼦事。⼿机圈跳号的，可不⽌⼩⽶⼀家。曾经的魅族、荣耀，都
有过类似操作。只不过，像⼩⽶这样，为了和对⼿同⼀个量级去命名的情况，还真不多。

⼩⽶上次跳号，7直接跨到8，官⽅的说法是为了纪念⼩⽶成⽴8周年。但外界也有猜
测，可能是想避开⼀些⽐较“敏感”的数字，也有说法是想正⾯迎战当年的iPhone8。不管到
底是啥，那次跳号之后，⼩⽶8 Pro、⼩⽶8透明探索版等等⼀系列⾼端产品纷纷亮相，⼩⽶
⾼端化冲刺的态势已经很明显了。

⽽这⼀次，⼩⽶16的消失，就完全是公开明牌了。

“同代对标”——卢伟冰说这话的时候，底⽓⼗⾜。⼩⽶17系列的名字，直接戳中了苹果
的软肋：你想和我同⼀时间发布新品，那就得接受我的挑战。

消费者⼀对⽐，哟，这不是刚发布的⼩⽶17吗？正好和iPhone17放⼀起看看，到底谁
更⾹？这下，⼩⽶不⽤等到明年iPhone18发布，就能直接与苹果新⼀代产品硬碰硬了。

这命名上的⼩⼼思，正是⼩⽶在⾼端化策略上的⼀次⼤胆且明确的加速。

从2020年⼩⽶10系列发布开始，⼩⽶就吹响了进军⾼端⼿机市场的号⾓。五年时间，
⼩⽶确实取得了⼀些成就：

2024年，⼩⽶⾼端⼿机全球销量破1000万部，同⽐⼤增43%。

2025年第⼆季度，⼩⽶更是在中国⼤陆地区杀到了销量第⼀，⾼端产品更是
占到了整体销量的27.6%。



这个成绩，⾜以⽀撑⼩⽶的野⼼。

在⼩⽶公布17命名的前⼣，苹果的iPhone17系列已经杀到。这⼀次，⼩⽶直接⽤同名
的17来直⾯对⼿。

这是⼀种⾃信：我就是敢和苹果同步发布，亮肌⾁、⽐产品、抢市场。

也是⼀种决⼼：我就是要让消费者知道，⼩⽶已经成长到了⾜以硬刚苹果的⾼度，我的
产品和苹果的产品是同⼀个“量级”的，你应该认真⽐较，⽽不是只看苹果。

甚⾄有⼈会觉得，苹果的17出来后，⼩⽶的17才姗姗来迟，显得有点被动。但换个⾓
度想，你先发布，我作为追赶者，跳号直接对标，反⽽显得更“狠”，更能制造话题。

媒体怎么看？  

跳号这件事，在⼿机圈⾥其实挺常见。

⽐如当年的华为，从Mate7跳到Mate8；三星，跳过Note6直接叫Note7；甚⾄连⼀向沉
稳的iPhone，也有过4S之后直接发布iPhone5的操作。



这背后的原因，五花⼋门：有的是想避开⼀些被认为不吉利的数字；有的是想和友商的
产品命名保持⼀致；更多的是为了给新品带来⼀种“跨时代”升级的感觉，刺激消费者购买。

⽽⼩⽶这次16跨17，从媒体的报道来看，⼤家普遍认为就是为了直⾯对标iPhone17。

例如，⾹港的友和YOHO，在报道中直接点明了这是⼩⽶对命名进⾏的“重整阵营⼤变
⾰”，认为三款新机都有“⾼端升级”。

《Android Authority》和《Techish Kenya》等海外媒体的报道，更是直⽩地指出，⼩
⽶这⼀⾏动是为了“更好地与iPhone 17系列竞争”，并援引卢伟冰的话——“⼩⽶这⼀举动，
是为了与iPhone 17系列并⾏，以便进⾏直接对⽐。”

卢伟冰更是在采访中直接承认：“我们这⼀次做命名上的跳代，就是要和iPhone 17同代
同级，直接进⾏对⽐。”这话⼀出，所有悬念迎刃⽽解。

在国内，关于⼩⽶17跳号16这件事，同样引发了⼴泛讨论。新浪科技的⽂章标题直接
发问：“‘消失’的16与全⾯硬刚苹果的⼩⽶17，⼩⽶集团藏着哪些⼩⼼思？”其他如东⽅财
富、⾦⽺⽹、华龙⽹等主流媒体，也纷纷聚焦这⼀事件，解读⼩⽶的这⼀命名策略以及背后
的营销考量。

所以，你看，媒体的解读⾮常⼀致，就是认为⼩⽶在⽤命名玩⼀次⼼理战，⽤产品⼒去
碰硬，⽬的很明确——叫阵苹果。

⼩⽶17真能打过iPhone17吗？  

当然，命名上的⼩⼼思，只能赢得开头的关注度，最终还是要看产品到底⾏不⾏。

⼩⽶敢这么叫板，背后必然要有硬核技术⽀撑。

卢伟冰和雷军都承诺，⼩⽶17系列会有“跨代升级”，会在影像、性能、设计和AI等⽅
⾯带来惊喜。尤其是⼩⽶17 Pro Max，宣称是⼩⽶有史以来最强的影像⼿机。

这些都是真⾦⽩银砸出来的技术和研发，看得出⼩⽶这些年在⾼端化上的决⼼与努⼒。

但是，苹果依然很强⼤。

iPhone17系列⼀发布，⽹友们议论纷纷，有⼈觉得缺乏新意，有⼈依然坚定⽀持——不
管争议多⼤，苹果的品牌号召⼒、⽣态优势，依然是不可撼动的⼤⼭。



⼩⽶想要真的“直⾯iPhone”，不仅要在产品⼒上过硬，更需要在品牌影响⼒、⽤户⽣
态、市场占有率等⽅⾯全⾯挑战。

这是⼀场硬仗，⼩⽶需要拿出⾜够的“不⼀样的东西”，才能让消费者真⼼买账，⽽不是
⼀句“⼩⽶17⼤战iPhone17”就能轻松掀翻对⼿的。

当然，还有⼀个悬念：⼤家期待的⼩⽶17 Ultra，什么时候登场呢？⼩⽶14 Ultra是和
Pro、标准版⼀起发布的，⼩⽶15 Ultra却没有。这次的17系列只说了Pro和Pro Max，Ultra
版本呢？据说Ultra会放在2026年了……

⽆论如何，⼩⽶17的命名，⽆疑是⼩⽶⾼端化道路上的⼀次⼤胆尝试。它不仅展现了
⼩⽶的信⼼和野⼼，也让整个⼿机市场充满了看点。

就让我们拭⽬以待，看看⼩⽶17系列能否真正做到“同代同级直⾯iPhone”，能否真正
撬动苹果的江⼭吧。

我很期待，这场挑战，最终会有什么结果。
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